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Normativa y Manual
de Identidad Visual Corporativa
de la Universidad de Granada

Estimado miembro de la Comunidad Universitaria:

Como probablemente conoceras, el articulo 4 de nuestros Estatutos establecen que la Universidad de
Granada toma como imagen las armas de su fundador, Carlos I de Espafia y V de Alemania. Sin embargo,
esta representacion de origen herdldico no ha permanecido estética a lo largo de los afios. Por el contrario,
durante su larga historia la institucion ha desarrollado sus propias imagenes y ha utilizado distintos modos de
representacion de su iconografia, distintas soluciones gréficas que atendian a distintas necesidades, contextos
y tendencias.

La necesidad de alcanzar una mayor coherencia en la percepcion de la imagen de la Universidad de Granada
y de sus organismos dependientes fue atendida en 2005 a través de la “Normativa reguladora de los elementos
basicos de identidad corporativa” y del “Manual de identidad visual corporativa”, aprobados en sesién
ordinaria del Consejo de Gobierno de la Universidad de Granada, el 9 de mayo.

No obstante, el incremento posterior de la actividad administrativa, organizativa y de gestiéon de la
Universidad de Granada, asi como la aparicién de nuevos soportes y necesidades de aplicacion durante estos
afios, han provocado que la identidad visual haya perdido la homogeneidad y coherencia entonces
pretendidas y han hecho necesaria una nueva adaptacion de la Normativa y del Manual de identidad visual a
las circunstancias actuales, tanto en lo relativo a los soportes impresos, como especialmente en lo referente a
las aplicaciones digitales.

Por otro lado, la existencia de gran diversidad de logotipos, escudos o simbolos, en definitiva, signos
identificadores no homologados, asi como los modos de utilizarlos hasta este momento (a menudo sin
atender a los criterios especificos determinados por la Universidad de Granada) crean gran confusién,
haciendo conveniente la actualizacién del Registro de Simbolos de la Universidad de Granada adscrito a la
Secretaria General.

Asi pues, se ha considerado necesario actualizar y optimizar la imagen y adaptarla a los nuevos usos y
necesidades, dando respuesta a los aspectos técnicos requeridos por los elementos graficos que constituyen la
identidad visual corporativa de nuestra institucion. De igual modo, se estimé oportuno proceder a realizar
una revision del Manual de Identidad Corporativa para conseguir una mayor coherencia e integracién en la
percepcion de la imagen de la Universidad de Granada y de sus diversas estructuras organizativas.

Con tal fin, el Consejo de Gobierno, en su sesién de 25 de noviembre de 2016, acord6 la adecuacion gréfica de
los elementos basicos de la identidad visual corporativa de la Universidad de Granada y la determinacién de
sus niveles de uso. Posteriormente, el Consejo de Gobierno aprobd en sesidn extraordinaria de 20 de febrero
de 2017 una nueva normativa reguladora de los elementos basicos de identidad corporativa, que deroga la
anteriormente vigente, acompaiiada como anexo del Manual de Identidad Visual Corporativa, que desarrolla
los aspectos técnicos de aplicacion y uso de dichos elementos.
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Una de las principales novedades recogidas en esta nueva Normativa y en el Manual que la desarrolla es el
establecimiento de una diferenciacién de 3 niveles de identificacion en la identidad visual corporativa de la
Universidad de Granada:

NIVEL 1. NIVEL 2. NIVEL 3.
ESCUDO Y SELLO OFICIAL  IMAGENY MARCA UGR
SELLO INSTITUCIONAL

st G
RN

UNIVERSIDAD .
DE GRANADA | UGR | entidad

> El nivel 1 de identificacion estd compuesto por el escudo y sello oficial definido en el articulo 4 de
los Estatutos de la Universidad de Granada y empleado desde 2005. Su uso quedara reservado para
restringido a actos y aplicaciones de caracter solemne, protocolario y/o conmemorativo, a
criterio de la Secretaria General de la Universidad de Granada en los términos establecidos en el
Manual de Identidad Visual Corporativa, asi como en la expedicion de titulos oficiales, suplementos
europeos al titulo y titulos propios de la Universidad de Granada.

>  El nivel 2 de identificacion estd compuesto por la marca “Universidad de Granada”, constituida por
una combinacién del simbolo (version simplificada del escudo oficial) y el logotipo (el texto
“Universidad de Granada”), conforme a la definicién grafica, las proporciones y la disposicién
espacial establecidas en el Manual de Identidad Visual Corporativa. Por norma general, es la marca
que debera utilizarse en todos los soportes administrativos y de comunicacion interna o externa.
El simbolo sin el logotipo se usara en los sellos de los distintos drganos de la Universidad de
Granada, conforme a las indicaciones del Manual de Identidad Visual Corporativa.

>  Elnivel 3 de identificacion viene dado por la marca “UGR?”, formada por las siglas de la Universidad
de Granada, cuyo uso se ha generalizado a partir de la nomenclatura web y de la apropiacién de este
acronimo por parte de distintas entidades de la propia Universidad, que lo incorporan como parte
de su denominacién. Por su dificultad de identificacién por parte del publico ajeno a la universidad,
este nivel de marca se define con caracter interno y se utilizara fundamentalmente en productos
especialmente dirigidos a la comunidad universitaria que no trascienden al exterior (e.g.,
mensajes al estudiantado, al profesorado, o al personal de administracién y servicios). Se utilizara
también como respuesta grafica unificadora para entidades de la institucién que tengan la necesidad
de adoptar las siglas UGR como parte de su denominacién, si bien tendran que convivir
necesariamente con la marca Universidad de Granada segin quede definido en el Manual Bésico de
Identidad Visual Corporativa (e.g., UGR Solidaria o Patrimonio UGR).

Desde este momento, todos los elementos bésicos de la identidad corporativa de la Universidad de Granada
cuentan con su preceptiva inscripciéon en la Oficina Espafola de Patentes y Marcas, lo que les otorga la
maxima proteccion establecida por las leyes. El uso de cualquiera de dichos elementos basicos de la identidad
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corporativa de la Universidad de Granada es exclusivo de la propia Universidad, y queda prohibida cualquier
clase de reproduccién de los mismos por terceras personas fisicas o juridicas ajenas a la Universidad de
Granada sin la preceptiva autorizacién expresa del Secretario General o persona en quien delegue, salvo que
se haya autorizado su uso en un convenio o contrato.

Ademas, la utilizacion de la marca “Universidad de Granada” conforme a las directrices establecidas en el
Manual de Identidad Visual Corporativa es obligatoria en cualquier actividad organizada por la Universidad
de Granada o en la que ésta tenga participaciéon. La Normativa de Identidad Visual Corporativa establece
precisamente en qué casos los miembros de la comunidad universitaria estan obligados a emplear la marca
“Universidad de Granada”, qué aplicaciones impresas y telemdticas deben disefiarse de acuerdo con dicha
normativa y como puede obtenerse la autorizacién para el uso de la Identidad Visual Corporativa de la
Universidad de Granada.

Finalmente, dicha normativa establece dos importantes disposiciones transitorias:

> Por una parte, se indica que todos los Centros, Departamentos, Institutos y estructuras
administrativas deberdn adecuar sus paginas web a lo dispuesto en la Normativa el uso de la imagen
visual corporativa dentro de un plazo de seis meses desde su entrada en vigor (es decir, antes de
septiembre).

> Por otra, se establece que el material impreso elaborado conforme a la normativa de 9 de mayo de
2005 seguird utilizandose hasta que se agote las existencias o, como limite maximo, hasta final del
afio 2017. A partir de dicha fecha solo podra utilizarse para uso interno hasta el agotamiento de
existencias. El material impreso elaborado con anterioridad a la normativa de 9 mayo de 2005 se
usard exclusivamente para uso interno hasta el agotamiento de existencias.

Otro de los elementos fundamentales de esta actualizaciéon de la Identidad Visual Corporativa de la
Universidad de Granada es el Manual que establece sus usos correctos. Dicho Manual, tras una introduccién
en la que se describe el contexto histdrico en el que tiene lugar esta actualizacion, procede a enumerar y
definir con precisién los principales elementos de la imagen corporativa: niveles de identificacién
institucional, escudo oficial, logotipo, simbolo, marca institucional, sello administrativo y usos de los mismos.

Asi mismo, dicho manual ofrece una detallada descripcién de la marca institucional de la Universidad de
Granada, sus versiones horizontal, vertical, estandar, monocromatica, negativa y en color institucional y sus
respectivos usos, asi como requisitos técnicos relacionados con el drea de respeto, la escalabilidad, la
tipografia y los colores empleados en su uso. También se establece de forma pormenorizada el uso de la
marca en conjuncién con la gradacién institucional correspondiente a los diferentes tipos de emisores
obligados a utilizar la marca institucional.

Finalmente, el Manual ofrece una gran variedad de ejemplos de aplicacién y una serie de normas de
convivencia con otras marcas propias y ajenas a la Universidad de Granada.

Para facilitar la adopcién de esta Normativa por parte de las diferentes unidades administrativas y miembros
de la Universidad de Granada, se ha puesto a su disposiciéon una pagina web en la que se recogen:

> La Normativa de Identidad Visual Corporativa de la Universidad de Granada
> El Manual de Identidad Visual Corporativa

> Una breve diferenciacidon de los 3 niveles de identificacidn institucional
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> Una pagina de descarga de los elementos de la identidad visual corporativa (Diferentes versiones de
los elementos de la Identidad Visual Corporativa en los formatos més usuales: Al, SVG, JPG, PNG
con fondo transparente y TIF)

> Una pagina de descarga de plantillas y modelos de documentos, que incluye plantillas descargables
de papel de carta, sobres, tarjetas, carpetas y presentaciones en los formatos mas usuales (PDF,
INDD, DOC y ODT), listos para ser enviados a imprenta o para su impresién directa a través de
impresoras convencionales. Esta coleccién de recursos se ird alimentando conforme se vayan
desarrollando nuevas propuestas y adaptandose a diferentes formatos y tamaiios.

> Un formulario de solicitud de autorizacién para el uso de la identidad visual corporativa de la
Universidad de Granada

> Un registro de simbolos propios de estructuras organizativas de la Universidad de Granada

Toda esta informacion estd disponible en la direccion:
http://secretariageneral.ugr.es/pages/ivc

No obstante, para cualquier consulta al respecto pueden dirigirse a la direccién de correo:
comunica@ugr.es

Muchas gracias por su colaboracion.
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